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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

AR DMMK - Digitale Wirtschaft
. 17./18.Juni 2008, Berlin
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g - Videoruckblick DMMK 2007
er http [/[dmmk.de/dmmk_videoO.html
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Hintergrund: DMMK Deutscher Multimedia Kongress

- = Seit 15 Jahren werden die aktuellen Trends der
- Internet-Branche und der Digitalen Wirtschaft aufgezeigt

- Neupositionierung 2003: Jahrlich je eine Veranstaltung
. inBerlin — Digitale Wirtschaft
3 ,fi'“_;‘und Stuttgart — Interaktive Strategien (ab 2008: Young Professionals)

esamtbesucherzahl 2007: mehr als 750 Teilnehmer

e L
]

il 500 #Stitggrt: 200)

N
W e R . -
. -' - . _-'ql:..-l b L] ‘.‘

£
[
: 1

e
¥ - .
. - :
i # « Bk
[ 3
] Bt
by g L 4 s
A w5} A
L k" af "
, ) L . 1




‘: @ DEUTSCHER MULTIMEDIA KONGRESS

\ . & DERTRENDSETTER FUR INTERAKTIVE MEDIEN
BR®"H 5cRrUIN - STUTTGART

DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2007

Veranstalter:

DMMK Kongressbiro (MFG Baden-Wirttemberg)
iIn Zusammenarbeit mit:

Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. (BVDW)

Medienpartner (2008):
- Premium-Medienpartner:
3 Handelsblatt (Zusage), n-tv (Zusage in Klrze erwartet)
E Fachmedlenpartner Horizont, W&V, One to One, Internet World Business,
5,’ E?,Commerce Magazin, PAGE, acquisa, ibusiness.de, Marketing Borse,
;Eﬂd :F;} und eblgd de

| ﬁﬁrk- ‘erlm de%werk (K6In), T-Systems (Berlin),

"_@M:t"‘nclifem nugg ad Berlln)
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

~* Erfolgreiches Veranstaltungskonzept: Kongress, Workshops,
-~ Preisverleihung, Get Together

. Dlskussmn der aktuellen Herausforderungen der Digitalen Wirtschaft

_______

vor dem Hintergrund wirtschaftlicher, politischer und rechtlicher
Eﬁ‘twmkungen

gj,uslves Nefworkmg Event im politischen Umfeld fir Entscheider
jﬁschaﬁ und Politk
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

Dienstag, 17.06.2008, Vormittag
» Mitgliederversammlung des Bundesverbands Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.

~ 14.00 - 18.00 Uhr

~ + DMMK Warm Up-Workshops (parallel) mit vertiefter Behandlung von

~  Fachthemen fir eine begrenzte Teilnenmerzahl (ca. 20 TN / Workshop)

’:" _.{-'_g' DMMK Exklusiv-Workshop fir einen begrenzten hochrangigen

2 Tellnehmerkre|s (rund 10 Personen) mit einem Top-Referenten

E raIIeI dazu: Tour digital mit Pressevertretern zu neuralgischen
Punkten der Dlgltalen Wirtschaft Berlins
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008

Schwerpunkte der Workshops

Workshop 1: Intranet 2.0

Leitung: Frank Martin Hein, Autor (Elektronische Unternehmenskommunikation), zugesagt
95 Inhalte: Wissens- und Informationsmanagement im Web 2.0-Zeitalter

. * Workshop 2: Employer Branding im Netz

E"- s _.f-'s.l ‘Leitung: Prof. Dr. Armin Trost, Autor der Studie ,Arbeitgebermarken im Internet

"‘* I‘nhalte Imageblldung, Recrumng Talent Management

; t,eﬂ:uﬁg N.N.

-}’ﬁ Fnhatfe Anforderungen an. (webbasierte) moblle Anwendungen
8 |

,
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fe EXCiuéfve \Qiq?kshop Visions

: David Wevnberger,,z’qgesagt -
: *1? ‘fhktratn ‘Manltesﬂb a_r_1d the underhyped mternet
* - /"’ 1- - "‘_ e . L
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DMMK Deutscher Multimedia Kongress 2008
Mittwoch, 18.06.2008, DMMK Kongress, 10.00 - 17.00 Uhr

~ * Ganztageskongress in zwei Vortragsraumen
- » Gemeinsamer Start (Keynotes), anschlieBend zwei Parallel-Tracks

.+ Ab 18.00 Uhr Sektempfang
f{, ’J_{, AnschlieBend: Preisverleihung Deutscher Multimedia Award (DMMA)
I:f ;‘{ AﬁschheBend Get- Together und Grillbuffet mit Live-Band

""""""
______

-
. LI .
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10.00 - 10.20 h

10.20 - 1045 h

.«”130 ~13.00 h Panel 1 (Business Modelle)
o Monetarisierung

Mittagspause
Panel 1: Mobile Internet

~___—von int. Mdrkten lernen _

Kaffeepause

| ,’ 15 T F Kek 'lt?Tgrgehng & Footprints:
3 b‘;kanni'en Wesen auf der Spur
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DMMA Deutscher Multimedia Award 2008

» Seit 1996 der fuhrende Wettbewerb fur interaktive Anwendungen
iIm deutschsprachigen Raum

A '1":‘ .

- Veranstalter:
- DMMK Kongressbiiro / MFG Baden-Wirttemberg

s“ f i
g 3 Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW)

0@7 Rund 400 Einreichungen fir den Award mit insgesamt 13
:' iplchnungen Preisverleihung mit anschlieBendem

'e;her Gnllbm;fet und Live- Band

s i w‘?ﬁm‘ ;;%ﬁ s
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DMMA Deutscher Multimedia Award 2008

» 12 Kategorien:
| Corporate Publishing, Werbung/PR, MarketingmaBnahmen,
Vg Information, Unterhaltung, E-Commerce/Vertriebsunterstitzung,
; Interaktive Services, Social Networks &
- Communities, Mobile, IPTV & Bewegtbild,
? f_- __ Multimedia-lnstallationen
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DMMK / DMMA 2008 - Medienpartnerschaften

~* Premium-Medienpartner:

.Tm!’. I '.I. €
v ;;1}_'.-1 | .
]

£ 'F,achmedien-Partner

e .
g-"f‘w...;, - werben & verkaufen _
o : - Internet World Business

- ONEtoONE

- Acquisa

- ibusiness.de
- dolT
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

* Premium-Sponsoring

Leistungsumfang:

- Dominante Prasenz auf allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort): Werbung bei allen Medienpartnern,
550 Direktkontakte, ca. 80.000 Unique User (Websites), ca. 48.000 Kontakte (Postversand Flyer und
Hauptprogramm), ca. 20.000 Kontakte (E-Mail — 6 Versendungen geplant), zwolf Pressemitteilungen

| - Presenter (Trailer, Doku, alle IPTV-Beitrage, auch fur Medienpartnern vorgesehen)

---'“'."f-' - Einbindung in alle kommunikativen MaBnahmen und redaktionelle Kooperationen mit Medienpartnern
ﬁ‘ __,'}_5._ (Interviews, Fachbeitrage) rund um den DMMK/DMMA

[ c-’ : Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

B . R .,: Aus'lage von Werbemrtteln sowie eigene Spots in allen Kongress- und Umbaupausen

jKopgresstK:kets (|nkI DMMA-Preisverleihung), weitere 5 Tickets zur DMMA-Preisverleihung
Z.- ‘& =3 kostenfrele Ausstellungsflaehe

- 18.000 ,- Euro zzgl. Mwst.
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

» Optional nur fir die beiden Premium-Sponsoren

» Sponsoring-Modul ,, Tour digital*
~ + Organsiation einer exklusiven, halbtagigen Rundfahrt flr Pressevertreter (der
Medienpartiner) zu neuralgischen Punkten der Digitalen Wirtschaft in Berlin. Die
~ Stationen der Tour werden mit den beiden Premium-Sponsoren abgestimmt und
festgelegt Wahrend der Tour haben die Sponsoren Gelegenheit zur direkten
,h . Kontaktaufnahme mit den Pressevertretern und kénnen sich, direkt an der
él},, *,,Lelstungsschau beteiligen, etwa durch Zwischenstopps in eigenen Nieder-
\ "g : ""H assungen. Geplant sind der Besuch eines ausgewahlten Start-Ups, eines re-

-..1.

f}& : prasentatlven UnTernehmens und innovativer POls (Multimedia-Installation,

s wUsabmty,ﬂ_ab Te,stzentrumg )

o 2 G AN i :

eI ‘;‘? Bt R e ¢ i B | 5.000 ,- Euro zzgl. Mwst.
AR T TR P A DR SN %, 8%
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring

, (DMMK-Schwerpunkte und DMMA-Kategorien einzeln oder in Kombination)
-+ Leistungsumfang A (DMMK)
- Prasenz in allen Werbemitteln als Presenter des entsprechenden Kongress-Slots
R (Print, Online, Vor Ort, Trailer), Integration eines Werbebanners auf den Websites
:_a i H 3 Einbindung in kommunikative MaBnahmen, redaktionelle Kooperationen mit Medien-
fm J : - partnern (Interviews, Fachbeitrage) zum Thema des jeweiligen Kongress-Slots
$ 3 Tellnahme an exkluswer Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

6.000,- Euro zzgl. Mwst.

Fand o R

RN ]
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring
(DMMK-Schwerpunkte und DMMA-Kategorien einzeln oder in Kombination)

» Leistungsumfang B (DMMA)
- Prasenz in allen Werbemitteln als Presenter der entsprechenden Kategorie
(Print, Online, Vor Ort, Trailer), Integration Werbebanner auf den Kongresswebsites

: - Einbindung in kommunikative MaBnahmen, redaktionelle Kooperationen mit Medien-
b £ partnern (Interviews, Fachbeitrage) zur jeweiligen Kategorie
e ,.r' i Te|Inahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
Y .' 3 5 Tickets zur DMMA-Preisverleihung

-

mi- PR 4.000,- Euro zzgl. Mwst.
fi {ﬁ- . Zu%atzllcher Lelstungsumfang A+B

b Kostemrele Smndflacbe %

o By ‘_;; Paketpreis A + B 7.500,- Euro zzgl. Mwst.
v o1 vl N 1D -f-r - - ¥
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

 Themen-Sponsoring

« Schwerpunkte des DMMK (A) Kategorien des DMMA (B)
Als Paket oder einzeln buchbar:
Social Networks & Communities Social Networks & Communities.
(Businessmodelle/Monetarisierung)
F Mobile (Mobile Internet) Mobile
o 2 Online-Marketing (Targeting) Online-Marketing (MarketingmaBnahmen)
IPTV/Bewegtbild (Produktion Gber alle Kanale) IPTV/Bewegtbild
. Corporate Communication/Publishing Corporate Communications/Publishing
-~ (Bewegtbild im Medienmix)
‘f? (s ,.r' - Gesellschaftliche Kommunikation Gesellschaftliche Kommunikation
- . (Wahlkampf im Internet) .
;‘;",-:;{ Gkl buchbar- . Paketpreis A + B: 7.500,- Euro zzgl. Mwst.
:é : .-' ,;Intranetz 0 Produkt-Kommunikation
' 2 rEmplpyerbrandmg lm Netz Information
é o Unterhaltung
P je 6 000 Euro zzgl. Mwst.  E-Commerce
AT - Interaktive Services
’, F I.“:-'.'- £330, 7 e Multimedia-Installationen
; 7, f"r A R >z
' i, RR A R ~ je 4.000,- Euro zzgl. Mwst.
AT A A R 5y |
AR LT R R 3
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

« Sponsoring-Modul ,,IPTV-Beitrag*
fur die Themen Mobile (Internet), Targeting, Internetwahlkampf, Zukunft der Werbung/Bewegtbild,
Intranet 2.0, Social Networks & Communities (Monetarisierung), Bewegtbild/IPTV (Corporate
‘ & Communications), Bewegtbild/IPTV (Produktionsformen, Rechtsrahmen etc.)

» Leistungsumfang
- Presenter eines IPTV-Beitrags zu einem der genannten Themen

" - Redaktionelle Bertlicksichtigung des Sponsors in Bild und Ton (O-Ton, Fallbeispiel etc.)
| S - Erstellung eines Drehbuchs und Produktion eines ca. 3 bis 3,5 mindtigen Erklarstlicks
PN 1:-’ ~ oder Fachbeitrags (je nach Zielgruppe und Thema)

7 A Plat2|erung und Lizensierung (fur Medienpartner, dmmk.de, dmma.de, bvdw.org

?’& {2 ‘sowie die WebS|te des Sponsors)
’fl;? s ZKongresstlckets (|nkI DMMA-Preisverleihung) fir den Hauptkongresstag (18.6.)
';.'1'-1 Ietlhah.me an exkluswer §ponsoren|ounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

4
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote
» Sponsoring-Modul ,,Exclusive Workshop*

» Leistungsumfang

- Organisation und Durchfihrung eines exklusiven (englischsprachigen) Workshops
-~ LVisions® mit dem internationalen Keynote-Speaker (David Weinberger)

.~ . - Zehn Teilnehmerslots a 1.000 Euro flr Kunden oder Mitarbeiter

f\m" - - Abstimmung der inhaltlichen Ausrichtung des Workshops

iy \
1 my Ty W
s '

"1"'1.._- v} i
1

: ;‘Fc’ _Integration in Werbemittel zum Kongress (Online, Print, Vor Ort)
!‘; -,.;_ Teilnahme an exklusiver Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
| ﬁ 8 ;54 KOngresshckets (mkl DMMA- Pre|sverle|hung) fur den Hauptkongresstag (18.6.)
Rt T 5 ~10.000,- Euro zzgl. Mwst.*
ﬂ ’ : X &4 ': fgﬁﬁ-‘k_éqn das Modul auf max. ‘zwe_i Sponsoren (a 5.000,- Euro) aufgeteilt werden
o —i‘fﬁt“ ' !

AOUAT :

FRAT LRI %
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

~*» Hospitality Sponsoring
- Einzeln (DMMK-Kongresspausen oder Sektempfang/Get-Together)
~ oder im Paket buchbar
ﬁ-" . Leistungsumfang
- Prasenz in allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort)
Tlschkartchen

Dlsplay im Catermgberelch
Telinahme an exkluswer Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)

5___. _{ ; .E»Jeaﬂﬂde Euro (Paketprels 5000 Euro) zzgl. Mwst.
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DMMK/ DMMA 2008 - Sponsoringangebote
‘5»
Qg, J + Technik Sponsoring

Lelstungsumfang

E’ﬂrasenz in allen Werbemitteln (Print, Online, Vor Ort)

Di splay im Catenngberelch

‘.lln%hmb an exklUswer Sponsorenlounge (Sponsoren treffen Pressevertreter)
ong ﬁégsttqket 0%

3 L
. | ,‘ -':- -’ v B "
H & " al
> L 1 i 1

1 ifé (_Paketp'rels 5. 000 Euro) zzgl Mwst
e "7}; --?{.-".“'.:.}-. .ﬂ* . ~ :", % bt G _. " __' _ :
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

« Sponsoringmodul ,.Business Speed Dating“
Themenschwerpunkte: E-Commerce, Online-Marketing, Mobile, max. 3 Mal verfliigbar

» Leistungsumfang
- Presenter eines Business Speed Dating*-Schwerpunkts
: Auslage von Werbemitteln
Aufnahme des Logos in die Bewerbung der Sonderveranstaltung vorab und die
/  Préasentationen vor Ort
- - BegriiBung der Teilnehmer

e
-

. o L
T
1

...“""'-*Zlel des Busmess Datings ist es Anbieter und Nachfrager zusammen zu bringen. Dabei
‘_rwe_rden die Themenbereiche gezielt im Vorfeld beworben, Anbieter und Nachfrager kdnnen

{]& : r'srcp reglstrleren tmd haben die Gelegenheit zur gezielten Kontaktaufnahme vor Ort.
je 1 506 Euro (Paketpreis: 4.000,- Euro) zzgl. Mwst.
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DMMK / DMMA 2008 - Sponsoringangebote

« Sponsoring-Modul ,,DMMA-Jahrbuch — Interaktive Trends*

Nur in Kombination mit einem anderen Sponsorpaket, max. 4 Mal verfugbar
» Leistungsumfang
Nennung mit Logo innerhalb auf der Doppelseite "Prolog" zum DMMA
1/1-4c-Anzeige, rechte Seite, 1. Drittel im redaktionellen Teil, bestmdglich nach
~ 1 Verfugbarkeit, friherer Abschluss wird bevorzugt

fl -" "‘ :-,_]-00 Bilcher zur Weitergabe an Geschéftsfreunde (z.B. Einsatz im Rahmen der OMD)
" - Druckauflage 5.000 Exemplare, kostenlose, qualifizierte Distribution (VO 09/2008)
PR A Blatterbare Online-Version

& Eg,e allllerte Mediadaten auf Anfrage

:;: :‘: . _w’:: J K@ngr,esstlcket zusatzhgh 4.500,- Euro zzgl. Mwst.
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Zeitplan (Abweichungen méglich)

= Jan 08 14.01.08 (KW 3): Bewerbungsstart DMMA 2008
21.01.08 (KW 4): Produktionsbeginn IPTV-Beitrage
28.01.08 (KW 5): Platzierung Fachbeitrage, Interviews und IPTV-
Beitrage bei Medienpartnern

= Feb 08 12.02.08
18.02.08

KW 7): Fertigstellung Kurzprogramm

KW 8): Druck Kurzprogramm

25.02.08 (KW 9): Versand 1-seitiger Ankindigungsflyer (35.000 Expl.)
NS 03.03.08 (KW 10): Produktion und Platzierung von Printanzeigen und
g‘v_ iy A _ Online-Werbung bei den Medienpartnern
i

= L R L
L=

[

[N -5 M
.h - r -~‘
. "

8

b s e e

L r
.

ﬁ_. - Apr 08 01 04 08 (KW 14): Fertigstellung Gesamtprogramm
FR E - 07. 04 08 (KW 13): Druck Gesamtprogramm (KW 14/15 Ostern)
_.'“.;- «;‘ ﬂ ; 14(,,04 08 (KW 17) Versand DMMK Gesamtprogramm (40.000 Expl.)

-
-

..:I7 ?!190&08 KWZS  DMMK Kongress Berlin
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r

rKontakt

s ﬂChrlstoph Salzig
j c/a Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.
- |§tr~aBe 14, 40221 Dusseldorf
LT 0211 — 600456-26, Fax: -33

.-_'.,.p



