OVK: Online-Werbemarkt tiberschreitet 2010 die
5-Milliarden-Euro-Grenze

Online-Werbung wachst 2010 brutto um 26 Prozent auf 5,3
Milliarden Euro / Internet zweitstarkstes Werbemedium
nach TV / OVK prognostiziert 16 Prozent Wachstum auf
Uber 6 Milliarden Euro Bruttowerbevolumen fir 2011

Diisseldorf, 28. Februar 2011 - Der Online-Werbemarkt in
Deutschland ist 2010 um insgesamt 26 Prozent auf 5,4
Milliarden Euro gewachsen. Dies geht aus der Erhebung der
Bruttowerbeinvestitionen durch den Online-Vermarkterkreis
(OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.
hervor. Der Online-Anteil am Mediamix steigt weiter an und
betragt mit 19,2 Prozent fast ein Flinftel des
Gesamtwerbemarkts. Damit hat das Internet 2010 zum ersten
Mal die Gattung Zeitungen (19,0 Prozent) knapp liberrundet
und sich als zweitstiarkstes Werbemedium im Mediamix
positioniert. Fiir 2011 prognostiziert der OVK ein weiteres
Wachstum der Online-Werbung von 16 Prozent auf iiber 6
Milliarden Euro Bruttowerbevolumen. Alle Zahlen zum Online-
Werbemarkt 2010 in Deutschland sowie die Prognose fiir 2011
finden Sie im neuen OVK Online-Report 2011/01, der ab sofort
unter www.bvdw.org sowie www.ovk.de erhadltlich ist.

OVK Werbestatistik 2008 bis 2010 mit Prognose fiir 2011
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OVK Statistik 2008 OVK Statistik 2009 OVK Statistik 2010 OVK Prognose 2011

W Affiliate-Netzwerke 268 308 339 373

B Suchwortvermarktung 1476 1.624 867 2.076

B Klassische Online-Werbung 1.923 2326 3151 3.781
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Internet zweitstédrkstes Werbemedium

Online-Werbung ist inzwischen unverzichtbarer Bestandteil einer
ganzheitlichen Zielgruppenansprache. Mit einem Plus von 26 Prozent
hat unser Wachstum die urspringliche Prognose noch (bertroffen.
Erstmalig hat das Internet die Gattung Zeitungen Uberrundet und
positioniert sich so - friher als erwartet - als zweitstarkstes
Werbemedium im Mediamix®, sagt Paul Mudter (IP Deutschland),
Vorsitzender des OVK im BVDW.

Klassische Online-Werbung als Wachstumstreiber

Der Vorjahresvergleich zeigt, dass klassische Online-Werbung erneut
am starksten von der positiven Entwicklung des Online-Werbemarktes
profitiert hat. Mit einer Zuwachsrate von 35 Prozent gegeniiber dem
Vorjahr hat sie 2010 zum ersten Mal die 3-Milliarden-Euro-Grenze
Uberschritten. Mit insgesamt 3.151 Millionen Euro verzeichnet sie damit
den héchsten Wert der drei betrachteten Segmente. Auf Platz zwei liegt
die Suchwortvermarktung mit Werbeinvestitionen von 1.867 Millionen
Euro und einer Wachstumsrate von 15 Prozent gegenliber 2009. Es
folgen die Affiliate-Netzwerke mit 339 Millionen Euro und einem
Zuwachs von 10 Prozent.

Entwicklung des Bruttowerbekuchens im Zeitvergleich
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Uber 6 Milliarden Euro Bruttowerbevolumen in 2011

Fir das laufende Jahr geht der Online-Vermarkterkreis von einer
ungebrochen positiven Entwicklung des Online-Werbemarktes aus,
wobei sich die Auswirkungen nach dem auBerst positiven ,Nach-
Krisenjahr-Effekt" des Jahres 2010 in diesem Jahr wieder normalisieren
werden. Der OVK prognostiziert flir 2011 ein Wachstum des gesamten
Online-Werbemarkts  von 16 Prozent. Damit wirde das
Bruttowerbevolumen der Internet-Werbung bei Uber 6 Milliarden Euro
liegen.

BUNDESVERBAND DIGITALE WIRTSCHAFT e.V. - Berliner Allee 57- 40212 Disseldorf
Tel.: +49(0)211 60 04 56-0 - Fax: .-33 - www.bvdw.org - info@bvdw.org

BVDW

Wir sind das Netz

Seite 2 von 3



OVK Online-Report 2011/01
Der komplette OVK Online-Report 2011/01 mit allen Zahlen zum
Online-Werbemarkt 2010 ist als PDF-Dokument erhéaltlich unter
www.bvdw.org und www.ovk.de.

Weitere Informationen, hochauflésendes Bildmaterial sowie der OVK
Online-Report 2010/01 auf Anfrage und unter:
www.bvdw.org/presseserver/ovk online report 2011 01/

Kontakt:

Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.
Berliner Allee 57, 40212 Diusseldorf
www.bvdw.org

Bjorn Kaspring, Senior Fachgruppenmanager
Tel: +49 (0)211 600456-14
kaspring@bvdw.org

Ansprechpartner flr die Presse:

Laki Karavasilis, Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Tel: +49 (0)211 600456-26, Fax: -33
karavasilis@bvdw.org

Uber den BVDW

Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die
Interessenvertretung fir Unternehmen im Bereich interaktives Marketing,
digitale Inhalte und interaktive Wertschopfung. Der BVDW ist interdisziplinar
verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der
digitalen Wirtschaft. Er hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen
digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der
Gesamtwirtschaft, Gesellschaft und Administration zu férdern. Im stdndigen
Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend
unterstitzt der BVDW ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische
Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder,
gepaart mit den definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die
Basis fur das Selbstverstandnis des BVDW. Wir sind das Netz.
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